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Wir sind das Netz

OVK-Werbestatistik digitale Werbung (auf Nettobasis) 2017 und 2018

OVK-Werbestatistik digitale Werbung (Online und Mobile) 2017 bis 2018

In Mio. Euro
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Quellen: Online-Vermarkterkreis (OVK) im Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V.: OVK Meldung (Hochrechnung der (iber
PWC gemeldeten Nettozahlen fiir digitale Display-Werbung (Online und Mobile) auf den Gesamtmarkt (inklusive Provisionen)) //
Angaben fiir den deutschen Markt in Mio. Euro. Datenstand: Januar 2019.
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© Digitale Werbung (Online

und Mobile) hat in 2018 um
insgesamt 7 Prozent auf
2.065 Mio. Euro (netto)
zugelegt.
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Monatliche Entwicklung der Netto-Werbeinvestitionen in digitale
Werbung 2017 und 2018

Monatliche Entwicklung der Netto-Werbeinvestitionen in digitale Werbung (Online und Mobile) © Oktober, November und
I
qop o Ee Dezember sind
=
q c\- - - -
55 s %m saisonbedingt die
o = Ty

~ o < K2 g8 & umsatzstarksten Monate.

200 O o O-IQ o o ~ I~ -
wg oF 82 Pa 8= 52 G5 oF oo

150 oG =Bl == g 2 &C © 1In 2018 betrugen die
100 Umsatze in Q4 knapp 671
50 Mio. Euro (netto).

Jan. Feb. Mirz Apr. Mai Juni Juli Aug. Sept. Okt. Nov. Dez.

MW 2017 1282 1325 158,0 1479 160,8 151,8 1292 1296 1677 186,9 210,5 2249

2018 143,6 144, 167,7 148,3 170,1 169,4 139,1 137,4 174,3 202,4 229,0 2394

Quellen: Online-Vermarkterkreis (OVK) im Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e V.- OVK Meldung (Hochrechnung der tber PWC ge-
meldeten Nettozahlen fir digitale Display-Werbung (Online und Mobile) auf den Gesamtmarkt (inklusive Provisionen)) // Angaben fir den
deutschen Markt in Mio. Euro. Datenstand: Januar 2019
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Digitale Brutto-Werbeinvestitionen nach Werbeformen 2018

TOP 20 Display-Werbeformen nach Brutto-Werbeinvestitionen 2018 © Pre-Roll im stationaren

4174 Bereich mit 417 Mio.
weiterhin der Spitzenreiter
unter den Top 20 Online
Display-Werbeformen.

Pre-Roll —
Ad Bundle —
Billboard Ad —
Sitebar
Mobile Pre-Roll
Skyscraper—
Halfpage Ad—
Medium Rectangle —
Mobile Medium Rectangle —
Mobile Content Ad —
Wallpaper—
Mobile Ad Bundle—
Mobile Video Ad —

© Mobile Pre-Roll mit 115 Mio.
funftstarkste digitale
Werbeform und fihrende

Mobile Special —
Native Ad — .
Mobile Content Ad 2:1— mobile Werbeform.

Takeover —

Mobile Intersititial — 37,5

Maxi Ad — 36,7

Super Banner— 33,6

In Mio. Euro 0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500

Quelle: The Nielsen Company (Online-Werbung, Datenstand Februar 2018). Angaben fiir den deutschen Markt in Mio. Euro.
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Digitale Brutto-Werbeinvestitionen nach Wirtschaftsbereichen
2017 und 2018

Top 10 Wirtschaftsbereiche nach digitalen Brutto-Werbeinvestitionen (Online + Mobile)

Dienstleistungen
Kraftfahrzeug-Markt
Handel

Finanzen

Medien
Telekommunikation
Kérperpflege

Textilien + Bekleidung

Getranke
Sonstige Werbung T
0 200 400 600 800 1.000 1.200
B Anteil Digital (Online und Mobile) am Media-Mix in % W 2018 M 2017 In Mio. Euro

Quelle: The Nielsen Company (Online-Werbung, Datenstand Februar 2018). Angaben fir den deutschen Markt in Mio. Euro.
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© Die Wirtschaftsbereiche mit

den héchsten Brutto-Werbe-
investitionen sind Sonstige
Werbung (979 Mio.),
Dienstleistungen (622 Mio.)
und Kraftfahrzeug-Markt
(932 Mio.).

Flihrend im Hinblick auf den
Anteil im Mediamix sind
Sonstige Werbung (50%),
Finanzen (18%) sowie
Dienstleistungen und
Kraftfahrzeug-Markt (jeweils
17%).
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OVK Werbestatistik digitale Werbung (auf Nettobasis)
mit Prognose fur 2019

OVK-Werbestatistik digitale Werbung (Online und Mobile) 2017 bis 2018

mit Prognose 2019 © Die Prognose fur 2019 im Bereich
JNI: Eio digitale Werbung (Online und
2.400
200 Mobile) liegt bei +6,0 Prozent.
2200 2.189 (+6 %) . .

© Dies entspricht Nettowerbe-
2.100 2.065 (+7 %)
2.000 . investitionen in H6he von 2.189
1200 Mio. Euro (netto).
1.800
1.700
1.600
1.500

OVK-Statistik 2017 OVK-Statistik 2018 OVK-Prognose 2019

Quellen: Online-Vermarkterkreis (OVK) im Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e V.: OVK Meldung (Hochrechnung der iiber
PWC gemeldeten Nettozahlen fur digitale Display-Werbung (Online und Mobile) auf den Gesamtmarkt (inklusive Provisionen)) //
Angaben fiir den deutschen Markt in Mio. Euro. Datenstand: Januar 2019
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Gemeinschaftliche Bearbeitung von Themen und Initiativen

Better Ads Technische

Agenturen . .
Dienstleister

Verification

Zertifizierung

; Standardisierung :
' Werbungtreibende Publisher /
E-Privacy Vermarkter
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Vernetzung: Initiativen und Projekten begleiten und beeinflussen

/ ol ﬁ_ _______________ AN N
BV DW @ VERMARKTERKREIS m )
IM BVDW

Wir sind das Netz I
DIGITAL MARKETING « Better Ads f
@ S o LA ; * E-Privacy m ag O &

I
I
I
EACHKRELS | - Standardisierung
ONLINE-MEDIAAGENTUREN I * Viewability o .
R |« Verification (Audience, Ad |7NFOnIlne |ab
PROGRAMMATIC I Fraud, Invalid Traffic, P fudenee fessaremen
FOKUSGRUPPE IM BVDW I Brand Safety, Viewability) . ® b
—— | - Zertifizierung T Coalition for 1dD.

| Better Ads TECH LAB

DIGITALAGENTUREN \ /
FACHKREIS IM BVDW
\ /
~e-e _ _ - S 7
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Meilensteine der letzten zwolf Monate

© Commitment aller Marktteilnehmer zur gemeinsamen Entwicklung einer

m ag Of Kampagnen- und Audience-Validierung und Start der Entwicklung der

daily campaign facts

T Coalition for © Konzept zur Verankerung des Better Ads Experience Programms in
| Better Ads Deutschland und Forderungskatalog bei der CBA platziert

© Begleitung der Weiterentwicklung des Transparency & Consent
Iab Frameworks, Formulierung von 12 Anwendungszwecken als
technologische Grundlage der Zukunft
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Nationale Initiative: Digital Trust Initiative

DIGITAL
TRUST

INITIATIVE BY BVDW
1. USER EXPERIENCE 2. VERIFICATION

a. CBA Program . Viewability
. Brand Safety

b. Lean Principles
. Invalid Traffic
. Audience*
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BVDW

Wir sind das Netz

3. TRANSPARENCY

a. CoC/ Zertifikat
Programmatic

Advertising
b. Teilnahme an
Media Studien




C‘)})Z \c/)Er\Il?\ﬂwFE{KTERKREIS
IM BYDW BV DW

Wir sind das Netz

Kampagnenvalidierung mit der agof daily campaign facts magOf

Die agof bietet einen unabhangigen
Marktstandard:

Basierend auf der ddf Methode
Ausweisung nach Endgeraten
Tagesaktuelle Leistungswerte

Audience Verification & Soziodemografien
Near-realtime Client Informationen
Messung auf agof und non-agof Inventar

Individuelle Auswertungs- &
Darstellungsoptionen
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agof daily campaign facts: Nachste Schritte magOf

Ausschreibungen
Auswertungstool/Dashboard

Viewability Messdienstleister als
Standardlésung/Preferred Partner

Technische Finalisierung
Werbemittelmessung

Tests
Display & App & Streaming

Invalid Traffic
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Werbewirkungsnachweise und Studien

Grundlagenstudie zur Werbewirkung der
Gattung Digital

© Online-Werbewirkungsstudie
Leadgenerierung

© Ziel: Bewertung von Faktoren, die den
Kampagnenerfolg beeinflussen.

© Inhalt: Betrachtet werden unterschiedliche
Einflussfaktoren wie Kanal, Werbemittel,
Bekanntheit des Werbungtreibenden und
parallel laufende Branding-MaBnahmen.

© Geplante Veroffentlichung: Q3/2019

Fast-Lane-Studien

© Bevolkerungsbefragungen zu
marktrelevanten Digitalthemen

© Ziel: Ermittlung der Einstellung von Nutzern
zu aktuellen marktrelevanten Digitalthemen
und Starkung der Positionierung des OVK als
Sprachrohr der Digitalen Wirtschaft

© Inhalt: Kurze und regelmaBige
Nutzerbefragungen zu Themen wie bspw.
Datenschutz

© Veroffentlichungen: Quartalsweise
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Werbewirkungsnachweise und Studien

Gattungsiibergreifende Studien

© Teilnahme an der gattungsiibergreifende Initiative Qualitatsinitiative
Werbewirkungsforschung (QiWi)

» Ziel: Sicherung und Verbesserung von Transparenz und Qualitat in der
Werbewirkungsforschung

* Inhalt: Guidelines flir die Abbildung von Kampagnenkontakten, Hilfestellung bei der
Bewertung von Studienergebnissen und Dokumentation von Werbewirkungsstudien

Qg ma°® ﬁgn?jkgg?c?f BVDW facebook (%Y ..., \/
3 g Analyse. Wir sind das Netz Ehnw-‘
H SCREEN A O
gik  Google OMG ov%m FORCE MG
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Marktaufklarung - Fachveranstaltungen

© Pressekonferenzen zu Marktzahlen (Q1 bzw. Q3)

e Format:
Q1: Veroffentlichung der Marktzahlen im Webinar
Q3: Veroffentlichung der Markzahlen im Rahmen der DMEXCO Pressekonferenz

o Zielgruppe: Fachjournalisten

© Online Ad Summit 2019 (10. September 2019, Koln)

e Format:
Offizielles Pre-Event zur DMEXCO
Tagesveranstaltung, Keynotes/Panels

- Zielgruppe: Werbungtreibende, Media- und Kreativagenturen, Vermarkter und
Technologieanbieter
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Marktaufklarung — Verdffentlichungen

© OVK-Report
e Inhalt: Aktuelle Marktzahlen und -themen

e Turnus: Q1 & Q3 eines jeden Jahres
o Zielgruppe: Fachjournalisten, Werbungtreibende, Media-Agenturen, Dienstleister

© Veroffentlichung Adblocker-Rate
o Inhalt: Aktuelle Adblocker-Rate sowie Entwicklung

¢ Turnus: Quartalsweise
o Zielgruppe: Fachjournalisten, Werbungtreibende, Media-Agenturen, Dienstleister
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit.

© 2016 | Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW) e.V.



